Questum



Apresentacao

Este brandbook é o guia definitivo para os principais ativos
que compdem a marca Questum.

Aqui, apresentaremos o posicionamento da marca, dividido
entre racional e emocional; além da expressao verbal e visual.

Ha, ainda, exemplos de aplicacdo para orientar todos os
envolvidos em sua gestao e desdobramento.
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01. Posicionamento | Racional ’

Matriz de atributos

A marca ja é percebida no

mercado com autoridade e
credibilidade.

Empreendedores e investidores
buscam por exceléncia em
processos de M&A, com visdo

Tech especialista e atencdo exclusiva.
especialista, autoridade

’
Questum Nem todo empreendedor de

tecnologia vislumbra o momento
da saida desde o inicio da jornada,
apesar de haver um contrato
implicito de retornar o capital ao
assumir o risco de uma startup.

Exclusivo
tradicional, sofisticado
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Matriz de atributos

Onde queremos estar

Abrangente

Moderno
descolado, startup

Perfil educativo,
conteudos,
materiais, mentoria

Linguagem das
startups, olhar para o
empreendedor

Tech

amplo mercado, setores

Experiéncia, atuacao
consolidada, amplitude global,
tailor made

Exclusivo
tradicional, sofisticado

Questum’

Atuacao nichada, focada,
referéncia no setor,
especialistas no assunto

especialista, autoridade
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Confianca, abordagem
do processo

Clareza, transparéncia

Oferta personalizada,
customizada, relacionamento

Credibilidade, austeridade,
conhecimento

“Objeto de desejo, fator
de riqueza atrelado”
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Definicao de negdcio

Primeira assessoria
especializada em apoiar
empreendedores na jornada
de crescimento e M&A de
suas empresas de tecnologia.
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Boilerplate

Fundada em 2019, a Questum nasceu com foco em apoiar
empreendedores na jornada de M&A de empresas de tecnologia e
startups por meio da estruturacao do negocio, governancga corporativa,
prospeccao e negocia¢cdo com compradores, investidores, em

acordos nacionais e internacionais.

Mais informacdes em www.questum.com.br.
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Proposta de valor Nossa assessoria especializada

Ad Lib Template

ajuda empreendedores

que querem crescer de forma estratégica e
operacionalizar uma transacao de venda da sua
empresa de tecnologia

desenvolvendo estratégias adequadas para
realizar negocios bem-sucedidos.
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Publicos

Questum atua em um nicho especifico, mas que tem como
caracteristica envolver diversos atores e segmentos, o que

torna seu publico, de certa forma, abrangente.

Para categorizar os profissionais com quem desejamos e precisamos interagir, divide-
se o0 publico em trés grandes grupos, com niveis diferentes de priorizacdo e nos quais se

encaixam os principais stakeholders mapeados.

Empreendedores

Fundadores e socios de empresas
de tecnologia de todo o Brasil, em
fases variadas de maturidade, que ja
tenham validado um MVP e receita

mensal (MRR) acima de RS 500 mil.

Atores do ecossitema

Organizacgdes, projetos,
profissionais, empresas, 6rgaos de
governos e instituicdes de ensino
ligadas e atuantes em ecossistemas
de tecnologia de todo o Brasil.

Investidores

Investidores-anjo, aceleradoras,
fundos de investimento, holdings,
bancos e corporacdes em geral, com
interesse e capacidade de investir e/
ou adquirir empresas de tecnologia.

Buy-side

Empresas que buscam complementar
sua estratégia através de crescimento
inorganico, adquirindo startups de
acordo com seus objetivos.
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ICP

Ideal Customer
Profile

Ainda que abrangente, a visao de publico para quem
falamos exige um direcionamento que especifique e
qualifique a comunicacao.

Para nortear a abordagem de negdcio com foco estratégico em conversao, define-se o
Perfil de Cliente Ideal a partir das caracteristicas de empresarios cujas necessidades e
historicos permitam a Questum oferecer um servico satisfatério e rentavel.

Sell-side

Empresa de tecnologia brasileira SaaS B2B, com time a partir
de 50 e 150 claboradores e MRR a partir de RS 500 mil .
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puyer Personas Para levar a mensagem correta aos publicos que a
isticas, habi . . . . « . .
recoeader Ot Questum deseja atingir, analisam-se suas principais

caracteristicas, perfil de comportamento e necessidades.

Assim, chega-se a trés diferentes personas, que apoiam as acdes de
marketing na construcdo de uma comunicacao efetiva, consistente e
centralizada em um receptor comum.
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Buyer Personas

Atributos e
canais

Empreendedor(a)
em estagio inicial

“Estou confuso quanto a captacao.

Nao sei se capto para crescer mais
ou tento vender”

Atributo destaque

“De empreendedor para
empreendedor”: linguagem acessivel
e desafios compartilhados

Canais mais relevantes

Site, blog (busca organica), redes
sociais, materiais e fluxos de nutricao

Socio-empreendedor em
estagio intermediaro

“Estou em duvida se preciso
captar para crescer ainda mais
antes de vender”

Atributo destaque

Especialistas em tecnologia:
conhecimento do mercado e dos atores,
relacdo proxima com buy-side e socios
especialistas do mercado de VC brasileiro

Canais mais relevantes

Artigos, blog (busca organica), e-mail,
eventos e podcast Better Deals

13 Brandbook | Questum

Voltar para o sumario =



01. Posicionamento | Racional

Personas

Empreendedor em
estagio inicial

“Estou confuso quanto a captagao.

Nao sei se capto para crescer mais
ou tento vender”

Empreendedor(a) em estagio inicial

Empreendedor em estagio inicial

Jovem de 29 anos, que decidiu investir em uma ideia e criar uma tecnologia
escalavel para a area de saude. A partir dela, buscou aportes de familiares,
estruturou um time e hoje fatura RS 500 mil ao més (MRR) com uma solucao
repetivel em um modelo B2B e recorrentes (SaaS).

Pouco depois de finalizar a graduagcao em Ciéncia da Computacdo, enquanto
trabalhava como desenvolvedor para uma grande empresa, identificou uma
demanda de mercado a partir da experiéncia de negdcios da familia e criou
um software para farmacias que gerou interesse em um numero significativo
de possiveis clientes.

Depois de alguns meses investindo tempo na criacdo de um MVP e de ter
participado de um processo de mentoria pelo Sebrae de sua cidade, recebeu
um investimento-anjo e trouxe novas pessoas para comporem o time.
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Personas

Empreendedor em
estagio inicial

“Estou confuso quanto a captagao.

Nao sei se capto para crescer mais
ou tento vender”

Empreendedor(a) em estagio inicial

Empreendedor em estagio inicial

Atualmente, ja conta com 50 profissionais trabalhando em sua startup e
enfrenta o desafio de fazer a gestao dos times enquanto planeja o crescimento
da empresa, que ja tem mais de mil clientes em todo o Brasil.

Ainda ndo tem metas e indicadores bem definidos, mas sente a necessidade

de captar novos investimentos para escalar ainda mais seu crescimento. Para
isso, acredita que precise contar com a ajuda de um advisor, para aprimorar 0s
processos internos, calcular o valor da startup e encontrar as melhores opcoes.

Sua rotina inclui acompanhar os numeros de crescimento da empresa, participar
da operacao comercial, de marketing e administrativa, se reunir com os lideres
das areas para se atualizar em relag¢ao a cada setor e buscar informacdes sobre
negociacoes e investimentos, em canais como Neofeed e newsletters da area.
Gosta de receber conteudos por e-mail e participa de grupos de whatsapp com
outros empreendedores da regiao.

15 Brandbook | Questum

Voltar para o sumario -
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Personas

Empreendedor em
estagio inicial

“Estou confuso quanto a captagao.

Nao sei se capto para crescer mais
ou tento vender”

Empreendedor(a) em estagio inicial

Empreendedor em estagio inicial

Necessidades principais

 Orientagcdes em relacao aos proximos passos para o
desenvolvimento do negdcio

 Conteudos que ajudem na compreensao das melhores

opgoes de investimento

« Conexdes com os players certos de mercado para networking
 Apoio para entender se sua startup tem potencial futuro de venda

Keywords

e Investimento, M&A, aquisicao, venture capital, quanto captar
« Valuation, métricas, indicadores, governanca
 Growth, aceleracao, crescimento

Perguntas e insights de conteudos

* Quais objetivos posso determinar para minha startup?

e Estou sequindo o caminho certo para alcangar os melhores
investimentos para minha startup?

« E melhor buscar o exit ou outras formas de conseguir capital?
« Como captar sem sair da rota do exit

 Quanto vale minha startup? Como medir valuation? Como
aumentar o faturamento? Como crescer com rapidez?

Atributo destaque

“De empreendedor para empreendedor”:
linguagem acessivel e desafios compartilhados
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Personas

Socio

“Estou em duvida se preciso

Socio-empreendedor
s dovanderr em estagio intermediario

Média empresa de tecnologia

Empreendedor serial, ja abriu mais de cinco negdcios, alguns bem-sucedidos
e outros fechados ainda em estagio inicial. Desde a experiéncia com seu
primeiro investimento-anjo, se arrisca em abrir e investir em startups,
buscando oportunidades na area de tecnologia.

Aos 38 anos, escolheu uma das empresas que investiu para atuar um pouco
mais proximo na operagao e sente que é o momento certo de iniciar um
processo de saida. A startup ja tem mais de 200 clientes, com um ticket
médio alto, equipe de 100 profissionais e faturamento mensal (MRR) de
aproximadamente RS$1,2 milhao.

Os indicadores mostram perspectivas promissoras de crescimento, mas existe
uma lacuna em algumas das areas de negdcio, que precisam de um olhar
mais apurado antes de um movimento de venda.
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Personas

Socio
“Estou em duvida se preciso

captar para crescer ainda mais
antes de vender”

Socio-empreendedor
em estagio intermediario

Média empresa de tecnologia

Graduado em Engenharia de Produ¢ao e com MBA em marketing, acredita
gue o negocio pode render uma venda aproximada de R$100 milhdes e espera
seguir participando da operacao apos a compra. Mas sabe que, para consequir
uma transacao nesse valor, vai precisar de uma consultoria especializada, e
estd em busca da mais adequada para o momento e o perfil do negécio.

Para isso, acompanha a comunicacao das principais boutiques de M&A no
Brasil e no mundo, e busca indicacfes de atores do ecossistema. Junto a isso,
segue acompanhando canais como o Brazil Journal e ouvindo o podcast Papo
de M&A, para extrair insights que contribuam na pesquisa.

Vem recebendo propostas de grandes corporacdes e vivencia o desafio de
convencer 0os demais socios a esperar mais pela oferta certa, enquanto se
esforca em manter o crescimento continuo da empresa durante o processo;
mas esta certo de estar no momento mais apropriado para o exit.
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Personas

Socio
“Estou em duvida se preciso

captar para crescer ainda mais
antes de vender”

Necessidades principais

e Encontrar o deal ideal para o exit de sua startup

« Confianca e tranquilidade em saber que esta tomando a
decisao certa

e Fundamentagao para manter os demais sdcios alinhados
« Orientagao técnica para ganhar seguranca na tomada de
decisao

 Apoio para garantir que nao vai perder um bom negdcio

Keywords

« M&A, valuation, sell-side, buy-side, earn-out, MOU

e Governanca corporativa, Conselho de Administragao
e Estratégia, planejamento, etapas da aquisicao

« Seguranca, confianca, garantia

V4

Socio-empreendedor em estagio intermediario

Média empresa de tecnologia

Perguntas e insights de conteudos

 Quais métricas preciso acompanhar e apresentar para ter o
melhor deal?

e Estou buscando um adquirente no lugar certo?

« E mais indicado fazer uma fusao ou uma aquisicio?

» Quais os tipos de organizacao que teriam interesse em
comprar minha startup? Como eu chego até elas?

 Recebi uma proposta. E agora?

Atributo destaque

Especialistas em M&A de empresas de tecnologia
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Jornada

Empreendedor

Questoes

Acao

Canais

Mensagem

Fundador / socio

Startup ou empresa de tecnologia em estagio intermediario ou avancado

Descoberta

Consideracao

Compra

Servico

Recomendacao

Vender minha startup é uma
opcao? E a hora certa?
Qual o primeiro passo?

Pesquisa organica Busca por
opinides e mentorias.

Pesquisa organica
Eventos
Newsletter
Indicacao

Referéncia no ecossistema,
olhar atento e realista ao
momento certo do exit.

Com quem preciso me
conectar? Preciso de
alguém confiavel.

Busca por opinides e
mentorias. Analise de opgdes
do mercado.

Pesquisa organica
Site

Artigos

Redes sociais
Cases de sucesso

Especialista em startups,
atributos unicos em relacéo
aos concorrentes.

Fiz a escolha certa? Quais os
diferenciais dessa consultoria
que me farao ter sucesso?

Busca por opinides e
mentorias. Comparacao.

Cases de sucesso
Materiais internos
Pesquisa organica
comparativa

Posicao de especialista,
com linguagem acessivel e
cuidado em todas as etapas.

Como vai ser o processo de
analise? Quanto tempo vai
durar e qual a minha
garantia?

Consulta aos advisors. Busca
de referéncias. Validacao
com outros .atores

Artigos
Materiais internos
Sucesso do cliente
E-mail

Processo confiavel, nas
maos de quem mais entende
do assunto.

O que poderia ter sido
diferente? Vale a pena para
startups como a minha?

Promocao ou detracéo.
Divulgacao.

Referéncias

Nova pesquisa organica
Eventos e indicagao
Cases

Transacdes bem-sucedidas, a
partir da expertise da empresa.
Resultados alcancados.
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02. Posicionamento | Emocional ’

Quem é a Questum?

“M&A de startups” “Assessoria para deals de M&A” “Sul, posicao privilegiada em tecnologia”
“Atuacao nacional” “Exceléncia em assessoria ” “Apoia o empreendedor a vender sua startup”

“Ser referéncia na jornada de M&A e captacao, do inicio ao fim”
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Quem é a Questum?

Reputacao | Credibilidade | Expertise | Exceléncia | Referéncia
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Atributos

Especialista
em tecnologia

Empreendedorismo
no centro

Exceléncia
em M&A

Voltar para o sumario

24 Brandbook | Questum



02. Posicionamento | Emocional

Atributos

Especialista
em tecnologia

A Questum ja nasceu focada em startups. O olhar
especializado carrega um histérico de décadas de atuacgao
dos socios na area, com importantes transages na carteira.

Assessoria especializada em tecnologia no Brasil. O ambiente de tecnologia tem elementos
que o tornam unico, desde o potencial de crescimento até os termos usados no dia a dia. A
Questum domina, conhece e conecta, por fazer desse seu setor exclusivo de atuacgao.
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Atributos

Sao as caracteristicas inerentes a
marca e que tornam a Questum unica.

Empreendedorismo

n O Ce nt rO Compartilhar as dores e trazer os aprendizados de operacdes ja finalizadas € uma vantagem
relevante para quem se aventura nesse meio pela primeira vez.

A experiéncia de quem ja passou por operacdes de captagao A Questum entende as especificidades técnicas e contribui na busca pelas saidas certas a partir
e M&A torna a jornada menos desafiadora. do histoérico de dois personagens que se posicionam como protagonistas no ecossistema de
tecnologia, falando de igual para igual com empreendedores e sdcios.
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Atributos

Sao as caracteristicas inerentes a
marca e que tornam a Questum unica.

Exceléncia

e m M &A O cuidado em todas as etapas da transacao reflete em um cenario de retornos positivos e
indicagbes como principal fonte de aquisicao de clientes, reforcando a qualidade do que é feito

e o olhar favoravel dos clientes em relacado aos resultados alcancados.
Qualidade nas entregas, atencao aos detalhes. Oferece servicos
excelentes, com acompanhamento especializado capaz de gerar O diferencial é visivel e sentido no dia a dia das analises e da jornada de M&A, recebendo
resultados relevantes para o processo de fusao e aquisicao. feedbacks favoraveis de quem conhece o trabalho da empresa.
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Arquétipos

C U I d a d O r Fornecer estrutura — Servico

A marca Questum prioriza a sobriedade e o cuidado.

Como um mentor ou um mago, acompanha com olhos de orgulho e
perfeccionismo os passos de seus aprendizes.

Quer oferecer o melhor, e ndo abre mao dos detalhes. Cuida, para apontar
o melhor caminho e para nao deixar nenhum erro passar despercebido.

E o conselheiro que interage naturalmente nos ambientes de negdcios, e
absorve aprendizados para levar aos mentorados, de forma simplificada.

E se adapta, pertence, transita. Cuida, para fazer melhor.
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03. Expressao | Identidade Verbal ’

Frases de apoio + racional Assessoria de M&A especializada em tecnologia.

Consultoria em fusdes e aquisicdes na area de tecnologia.

Orientacdes para o crescimento e a saida de startups.

Consultores capacitados para negocia¢des de fusao, aquisicao e captacao.
Conexao entre startups e corporacdes para transacdes de vendas e de compra.
Apoio para empreendedores na venda de sua empresa.

Exceléncia em M&A para empresas de tecnologia.

Atencao e exceléncia na venda de empresas de tecnologia.

O apoio necessario para que o melhor deal aconteca.

Sua empresas em boas maos.

O idioma da tecnologia.

A realizacao do sonho de quem empreende.

+ emocional | Making better deals.
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Trueline

Definicdo do que a marca faz e que
a diferencia da concorréncia.

Assessoria para
M&A especializada
em empresas de
tecnologia.

Tagline

Versdo voltada ao consumidor, transforma as
mesmas informacdes em algo cativante e poderoso.

Sofisticacao do
conhecimento
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Tom de Voz

A Questum se comunica
de forma pratica.

Fala o que veio falar, com um objetivo claro: gerar resultados.
Coloca toda a sua experiéncia no peso da voz, com a expertise que
termos técnicos exigem, mas sem deixar de se fazer entender.
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Tom de Voz

Objetivo Conselheiro Inteligente

e Direto ao ponto e Incentiva exceléncia e boas praticas empresariais e Técnico, mas nao mais dificil

e Foca na mensagem que se quer transmitir  Aconselha empreendedores com base na e Alto nivel

« Claro expertise da casa « Reflexdes traduzidas em estratégia
e Assertivo « Conhecimento aprofundado e experiéncia « Decisdes baseadas em dados

e Provoca a reflexdo das decisdes

« Traz exemplos, prova e ilustra com numeros e graficos “Boas praticas para negécios com
mais liquidez”

 Transparente
e Acessivel

“Aceleramos o crescimento do negdcio.” “Como funciona o processo de
venda de uma startup”
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Tom de Voz

Do’s and Don’ts

Objetivo

Acesse conteudos
exclusivos para
aprender como escalar

A jornada de M&A
possui varias etapas

Growth e M&A para
empresas de tecnologia

—

—

—>

Material inédito:
planilha de valuation

Etapas da jornada
para o M&A

M&A para
startups

e Evitar termos técnicos e em inglés, exceto quando forem familiares ao universo
das startups. Avaliar possiveis substitutos, quando possivel.

« Sempre que possivel, evidenciar a voz dos partners e seus conhecimentos / experiéncias.

Conselheiro

Passo a passo para
acelerar e vender
com agilidade

Como escalar com
rapidez

Dicas para vender
Sua startup

—

—>

Boas praticas para
negocios com mais
liquidez

Como decisoes
estrategicas impactam
o futuro da empresa

Pontos de
atencao em uma
operacao de M&A

Inteligente

3 coisas que nao
podem faltar no
seu BP

Como atrair
um investidor

Momento da
empresa

—

—

Erros no BP que
impactam no
valuation

Diligéncia Reversa: A
escolha do investidor
ou comprador ideal

Devo captar para
crescer ou vender
minha startup?
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Tom de Voz

Nas redes sociais

De forma geral, as redes sociais da Questum atuam como reforco Por isso, criar padrdes visuais e recursos de direcionamento
de imagem e reputacao. Nao estao entre os canais de maior de linguagem sao primordiais durante a elaboracdo de um
relevancia, mas sdao importantes como prova de credibilidade e planejamento bem fundamentado.

presenca digital.
O foco de resultados, nas redes sociais da Questum, estd em
O mais importante no processo de manutencao é a recorréncia qualidade e reputacao.
de posts, sem perder em objetividade e sofisticacao. Elas sdo
fundamentais para a construgao do conceito de “Sofisticacao do
Conhecimento”, mas sempre existe um risco alto em relacao a
informalidade e a agilidade.
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Tom de Voz

Nas redes sociais

Linkedin

Oportunidade de negdcios. Tom
de voz mais sébrio e analitico.

 Buscar pesquisas, relatorios,
divulgar artigos relevantes
para o contexto de empresas
de tecnologia.

Instagram

Prova social e apresentacao de
credibilidade. Mais préoximo do

empreendedor em estagio inicial.

* Dicas rapidas e imagens
subjetivas, com comentarios
instigantes na legenda

Youtube

Repositério de conteudo
de relevancia. Tom de voz
professoral e autoridade
organica no assunto.

e Publicar video-cases e cursos
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Glossario da marca

Lista de termos para uso
nas comunicacoes.

Assessoria

Apoio

Orientacdes

Instrucoes

Assessores

Conteudo especializado

M&A

Fusao e aquisicao

Venda

Deal

Transacao

Saida / Exit

Comprar startups

Comprar empresas de tecnologia

Comprar empresa

Especializada em
empresas de tecnologia

Tecnologia

Business Plan
Empreendedorismo/Gestao
Escalabilidade

MVP

Faturamento / Receita

Captacao/
Investimetos

Performance
Valuation

Captacao de investimento

Aporte
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04. Expressao | Identidade Visual ’

Marca grafica

Questum’

A sequir, sera apresentada a construcao
da marca grafica, além de suas versdes e
indicacoes de aplicacao.

Baixe os arquivos de marca atualizados aqui -
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Logotipo

Questum

A marca grafica Questum é composta pela
logotipia em caixa alta e baixa, aplicada em
tonalidade cinza chumbo.

Baixe os arquivos de marca atualizados aqui -
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Simbolo

O simbolo da marca Questum é sutil

e aplicado no canto superior direto da
marca, indicando crescimento e trazendo
movimento.

Baixe os arquivos de marca atualizados aqui -
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Versdes da marca

Questum’

Versao principal
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Versdes da marca

Questum

Verséao tipografica Simbolo
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Versdes da marca

Fundo escuro | Principal

Questum

Versao principal
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Versdes da marca

Fundo escuro | Logotipo e simbolo

Questum

Verséao tipografica Simbolo
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Versdes da marca

Questum’

Versao principal
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Versdes da marca

Questum

Verséao tipografica Simbolo
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Versdes da marca

Fundo escuro | Monocromatico | Principal

Questum’

Versao principal
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Versdes da marca

Fundo escuro | Monocromatico | Logotipo e simbolo

Questum

Verséao tipografica Simbolo
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Distancias e
dimensodes

o U

E importante observar as proporcdes
utilizadas na construcdo da marca para guiar
sua aplicacdo e evitar o uso incorreto.

Baixe os arquivos de marca atualizados aqui -

- Questum’

3,6X

} 1,2x

50 Brandbook | Questum

Voltar para o sumario -


https://drive.google.com/drive/folders/1HjYeCZaOiLhmHZ0f5g5L4VX482o47Rnz?usp=drive_link
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Area de
seguranca

osc U

O tamanho de X corresponde a area de
seguranca designada para a marca e deve
ser respeitado ao aplica-la com demais
elementos em uma composicao, sejam
textos, imagens ou outras marcas.

Baixe os arquivos de marca atualizados aqui -

" Questum’

" Questum

0,8x

’
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Usos
Incorretos

Questum’

Exemplos de utilizagBes incorretas da
marca, destacando os principais erros que
podem ocorrer. Acima é possivel verificar
a versao correta para comparacao.

Baixe os arquivos de marca atualizados aqui -

Questum’

Distorgcao por condensagao

Questum’

Mudanca de cores

’

Questum

Distorcao por expansao

Qu um?

Distorgao de proporcéao

’

Questum

Alteracao da tipografia

A

\

Uso diagonal
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Submarcas

Better Deals
The Guide Line
Report

A sequir, sera apresentada as versdes
das marcas graficas e suas respectivas
indicag®es de aplicacao.

Better
Y Deals

the

~To[8

ideline Report
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Versoes da marca | Better Deals

Better Better
Deals Deals

Versao principal Versao monocromatico
Fundo claro Fundo claro

Baixe os arquivos de marca atualizados aqui -
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Versoes da marca | Better Deals

Better Better
Deals Deals

Versao principal Versao monocromatico
Fundo escuro Fundo escuro
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Versoes da marca | The Guide Line

Baixe os arquivos de marca atualizados aqui -

the

sguideline

Versao horizontal principal
Fundo claro

guide
mline

Versdo vertical principal
Fundo claro

the

sguideline

Versao horizontal monocromatico
Fundo claro

guide
mline

Versdo vertical monocromatico
Fundo claro
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04. Expressao | Identidade Visual

Versoes da marca | Better Deals

"*guideline

Versao horizontal principal
Fundo escuro

Versao vertical principal
Fundo escuro

the

saguideline

Versao horizontal monocromatico
Fundo claro

guide
sline
\

Versdo vertical monocromatico
Fundo escuro

57 Brandbook | Questum

Voltar para o sumario =



04. Expressao | Identidade Visual

Versdes da marca | Report

Report Report RiGleelq:

Versao principal Versao monocromatico Versao monocromatico
Fundo claro Fundo claro Fundo escuro

Baixe os arquivos de marca atualizados aqui -
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04. Expressao | Identidade Visual

Elementos
essencilais

As definicbes de cores, tipografia, estilo
iconografico e fotografico compdem
a identidade visual e possibilitam a

aplicacdo correta nos diversos substratos.
Conheca suas especificacdes nesta secgao.

Baixe os elementos essenciais aqui -
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04. Expressao | Identidade Visual

Paleta cromatica

A identidade Questum é marcada pela paleta
cromatica sébria com diversos tons de cinza e
com uma tonalidade destaque, o vermelho. As
cores de base devem ser aplicadas conforme as
proporcdes apresentadas ao lado. Ja o vermelho,
deve ser aplicado apenas em detalhes.

Os elementos da identidade podem ser aplicados
de forma alternada entre as tonalidades da
paleta, de acordo com exemplos que serao
apresentados na sequéncia.

CMYK: 66/59/55/62
RGB: 59/56/56
PANTONE: BLACK 7 C
HEX: #3B3838

CMYK: 60/50/49/43

RGB: 84/84/84

PANTONE: COOL GRAY 10C
HEX: #545454

CMYK: 8/100/75/2
RGB: 214/0/51
PANTONE: 206 C
HEX: #D60033

CMYK: 37/29/29/8

RGB: 166/166/166
PANTONE: COOL GRAY 5C
HEX: HA6A6A6

CMYK: 16/10/10/0

RGB: 222/224/227
PANTONE: COOL GRAY 1C
HEX: #DEEOE3

CMYK: 0/0/0/0

RGB: 255/255/255
PANTONE: BRIGHT WHITE
HEX: #FFFFFF
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Combinacées
cromaticas

Apresenta-se ao lado as possibilidades de
sobreposicoes de cores com a paleta cromatica.
Considere que, entre as cores mostradas
anteriormente, o vermelho néo devera ser usado
como background. Para as demais tonalidades
neutras, busque sempre o bom contraste e leitura
de informag¢des para combina-las.
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Tipografia

A tipografia da marca é a Sarabun, nos pesos Regular e Bold. Para chamadas e/ou titulos, sugere-se o peso Regular.
Para a utilizacao em geral, como textos e documentos, também é recomendado o peso Regular. Em pequenas tags

de apoio ou botdes, sugere-se o uso do peso Bold.

Baixe a tipografia aqui -

Making better deals. O

A Questum ja nasceu o
focada em startups.

Unica assessoria exclusiva para tecnologia no Brasil, um de seus grandes
diferenciais esta na capacidade de transitar nesse universo com naturalidade,
sem perder o foco e a intencao de continuar desenvolvendo o ecossistema.

O

Leia mais > ()

Tags em Sarabun Bold

Titulos destaque em Sarabun Regular

Textos de apoio em Sarabun Regular

CTAs em Sarabun Bold, com seta
aplicada a direita e linha de apoio
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04. Expressao | Identidade Visual ’

Estilo iconografico

Os icones foram selecionados de acordo com o estilo sébrio da identidade, sendo aplicados em outline. E
importante manter a consisténcia das cores nas aplicacdes dos icones, priorizando as versdes apresentadas abaixo.

S 2 L & B

®
<3

qo
=\
=/
N
[
@

L

Baixe os icones aqui >
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04. Expressao | Identidade Visual

Estilo fotografico

A identidade visual da Questum conta com
dois possiveis filtros para uso em fotografias:
preto e branco e colorido. Para o filtro
colorido, é de extrema importéancia o trabalho
em cima das cores, reduzindo bastante a
saturacdo geral e aumentando o costraste,
deixando-as sobrias.

Em geral, sugere-se evitar o uso dos dois filtros
em uma mesma composi¢ao, com excessao de
fotos pequenas aplicadas em thumbnail, como
em paginas de artigos ou outras colecdes.

Baixe as fotografias aqui -
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04. Expressao | Identidade Visual

Elementos
de apoio

Os elementos de apoio sao importantes
ferramentas para a expansao do
universo visual da marca. Eles trazem
unicidade para as aplicacdes e permitem
desdobramentos graficos para manter

a identidade viva e atualizada. Conheca
os elementos de apoio da identidade
Questum a sequir.

Baixe os elementos de apoio aqui -
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04. Expressao | Identidade Visual

Grid

Procure encaixar todos os elementos a partir
do grid de colunas apresentado neste slide,
facilitando a organizacao das informacdes e
mantendo a padronizagao. As colunas do grid
podem servir de base para o uso de linhas
verticais nas composicoes.

Baixe o grid aqui -
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Linhas diagonais

O uso de linhas diagonais finas € um elemento de
apoio importante para as composi¢cdes, podendo
sobrepor fotos ou backgrounds lisos. Elas devem
ser aplicadas no mesmo angulo do simbolo, com
sombreado, conforme este exemplo, ou apenas
com o outline.

Baixe as linhas diagonais aqui -
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Patterns

E possivel aplicar padronagens, de forma suave,
nas composi¢des. Priorize o uso do simbolo em
outline leve, conforme o exemplo ao lado, ou a
padronagem pontilhada que foi usada ao longo
deste brandbook.

Baixe os patterns aqui >
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